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Na miru zemédélc

V roce 2022 spattila svétlo svéta iniciativa spole¢nosti makro CR s nazvem
Ceské pole. O rok pozdéji jiz byla vyhlasena Inovaci roku 2023 v prestizni
soutézi Mastercard Obchodnik roku 2023. Cilem této iniciativy je
podporovat a rozvijet tradicni produkty ¢eského zemédé€lstvi a spolecné
usilovat o jejich misto v ceské kulture a gastronomii. S touto vizi se zastupci
makro CR opét prezentovali také na veletrhu Czech Food Expo v Ceskych
Budéjovicich, kde navstévnikiim své expozice priblizili myslenku propojeni
¢eské zemédélské tradice s modernim obchodem a gastronomii. Cesti
farmari pro Ceské pole hospodari na vice nez 6000 hektarech.

Barbora Venclovd

Spole¢nost makro CR dlouho-
dob¢ podporuje regionalni pés-
titele a ve svych tfinacti prodej-
nach dava prostor lokalnim
produktiim specifickym pro da-
ny kraj. V roce 2022 ale prisel
novy impulz, vratit na eskeé sto-
ly tradi¢ni domaci plodiny. Au-
torem mySlenky je Jan Jindra,
reditel nakupu a Clen predsta-
venstva spole¢nosti makro CR,
ktery iniciativu koncepéné roz-
vinul. Vedenim projektu byla
povérena Tereza Srncova, ktera
ma v ramci spole¢nosti na sta-
rosti nékup cerstvych potravin
azajiStuje propojeni se zemédel-
skymi partnery i odbérateli z ob-
lasti HoReCa.

—

manazer iniciativy Ceské pole
Roman Vrzak.

Tradic¢ni plodiny,
nové prilezitosti

Od svého vzniku prispéla ini-
ciativa Ceské pole k vypéstovani
vice nez 300 tun ¢eskych bram-
bor na hranolky. Tim ale vycet
nekondi. Jak uvadi Roman Vr-
z4k, mezi prvni komodity patfily
také Ceské odrady cesneku
a kien, jejichz produkce uz se
rovnéz pocita na tuny. Cesnek
odrady Topaz péstuje pro Mak-
ro Roman Hurt z firmy Cesne-
karna, s. r. 0. Kien pochazi z po-
li spole¢nosti Cesky chrest v Ho-

Roman Vrzdk (vievo) a Karel Jondk hovorili na veletrhu Czech Food

Expo o iniciativé Ceské pole

Jako prvni se iniciativa Ceské
pole zaméfila na brambory,
konkrétné odrtidu Agria, idealni
pro pripravu hranolek. Jak za-
znélo i na veletrhu Czech Food
Expo, az 40 % brambor v Cesku
se konzumuje ve form¢ hrano-
lek, pricemz vice nez 95 %
brambor pro jejich vyrobu po-
chazi ze zahrani¢i. Makro se
rozhodlo tuto bilanci zménit —
dovozy z Nizozemska ¢astecné
nahradilo bramborami z Vyso-
¢iny, konkrétné z rodinné firmy
EURO AGRAS, s. r. 0. Ta se
Slechténim a propagaci bram-
bor zabyva jiz po nékolik gene-
raci, v soucasnosti pod vedenim
Vlastimila Rasochy. Podil ces-
kych brambor uréenych na hra-
nolky dnes dosahuje ve velkoob-
chodech Makro 43 % z celkové-
ho prodeje.

Projekt ma kromé nabidky
kvalitni lokalni produkce i vy-
razny environmentalni piinos.
»Za dobu trvani jsme diky na-
hrazeni dovozd usetfili zhru-
ba 35 000 kilometra prepravy,“
uvedl na veletrhu projektovy
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stiné u Vojkovic, kde Jifi Safar
vraci do krajiny tradi¢ni plodiny
—vedle zndmého ¢eského chies-
tu v poslednich letech pravé
i kiren.

Dalsimi produkty v sortimen-
tu je bananova Salotka, kterou
dodava Antonin Hoftejsi z firmy
CF Trading, s. r. 0. Dale jde
o cervené a bilé zeli, uréené ke
krouhdni — specialni odrtdy pro
tento ucel péstuje Jaroslav Ze-
man ze spolecnosti Agrokom-
plex Ohfe, a. s., z BohuSovic
nad Ohfi.

K vyznamnym piirtistkim ini-
ciativy Ceské pole patii okurky
a kmin. Okurky nakladacky od-
rddy Rubato péstuje u Pohorelic
na jizni Moravé Tomas Zoufaly.
Diky peclivému nacasovani ru¢-
ni sklizné si okurky zachovavaji
typickou kiupavost. Zpracovani
pak zajistuje spolecnost Efko,
kterd je naklada podle tradi¢ni
Ceské receptury vyvinuté spe-
cialn¢ pro Makro. Ve vyctu ne-
smi chybét ani dvoulety kmin,
ktery v roce 2008 ziskal chrang-
né oznaceni pavodu Cesky

kmin. ,,Chceme dodavat kucha-
fim i béZnym spotiebitelim
pravy ¢esky dvoulety kmin s vy-
raznym aromatem, rika Karel
Jonak, feditel spolku Cesky
kmin a dodavatel tohoto kotent.
Zaroven pripomind vyznam
prace Slechtiteld dvouletého
kminu, jako byli FrantiSek Pro-
chazka nebo manzelé Josef
a Ludmila Kamenikovi.

A co dal? Podle Jonaka ma
potencial cel4 fada dalSich plo-
din — napiiklad mak, lebeda,
Cesky hrasek, slunecnice a dalsi
tradi¢ni, dnes v§ak ¢asto opomi-
jené ceské plodiny.

Neni desatero
jako desatero

Za kazdou recepturou, vybé-
rem nového produktu i jeho fi-
nalnim zpracovanim stoji Mak-
ro Akademie, ktera tizce spolu-
pracuje s internim tymem kvali-
ty a ndkupu spolecnosti makro
CR. Cely proces se idi tzv. ,,de-
saterem* iniciativy, jehoz hlavni
zasadou je odriida nebo pleme-
no historicky vyslechténé v Ces-
ké republice, resp. Ceskosloven-
sku. Pokud tato podminka ne-
muze byt splnéna, je hlavnim
kritériem cesky pivod produk-
tu — tedy surovina vypestovana
& zvite odchované v Ceské re-
publice. Dulezitym kritériem je
rovnéZ vhodnost pro segment
HoReCa — tedy profesionalni
gastronomii (hotely, restaurace,
catering).

,V soucasnosti mame pro kaz-
dou komoditu ur¢eného jedno-
ho dodavatele,“ vysvétluje Ro-
man Vrzak. Makro CR od svych
partnerti pozaduje certifikaci
IFS nebo HACCP. Pokud ji ze-
médélec nemd, mulzZe vyuzit
zpracovatele ¢i subdodavatele,
ktery tuto garanci prevezme.

Kli¢ovi partneri iniciativy

Iniciativa Ceské pole ma celou
fadu partnerd napii¢ sektorem
zemédelstvi i gastronomie. Poc¢a-
te¢ni memorandum podepsalo
Ministerstvo zemédélstvi, Cesky
bramboraisky svaz a Zelinarska
unie Cech a Moravy. Postupné se
piidali i dalsi partnefi, Cesk4 ze-
medélska univerzita v Praze
a nadace Food n‘ Beverage
Foundation. Nejnovéj$im sig-
natdfem je spole¢nost Zatisi
Group, ktera je hlavnim amba-
sadorem projektu pro leto$ni
rok, jehoZz cilem je dostat pro-
dukty Ceského pole do gastro-
nomie. Podniky zapojené do
programu ponesou oznaceni
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VRACIML CESKOU UR00U
DO GASTRONOMIL

Expozice ldkala k nahlédnuti

v podobé samolepky se sloga-
nem: ,Varime z ¢eskych surovin
— Ceské pole — chut, ktera ma
koteny.“ ,,KdyZ zakaznik vstou-
pi do restaurace, mél by védét,
7e kuchyné pracuje s overeny-
mi, kvalitnimi surovinami z lo-
kalni produkce. Nasim cilem je,
aby spotiebitel tuto znacku po-
znal, vyhledaval a preferoval
podniky, které vaii z produkt
Ceského pole,* dodava Vrzak.
Soucasti iniciativy je naptiklad
i spoluprace se stiednimi gast-
ronomickymi Skolami. Studenti
zde dostavaji prilezitost varit
s profesiondlnimi kuchari, vy-
uzivat suroviny iniciativy Ceské
pole, ale také produkty s dal$imi
znackami kvality, jako je Regio-
nalni potravina. Makro tak pro-
pojuje vzdélavani s praxi a pod-
poruje vychovu nové generace

kuchar, ktefi budou ctit lokalni
ptvod a kvalitu surovin.

Dalsi kroky a moznosti
zapojeni

Jak nastinil Roman Vrzak,
v ramci iniciativy Ceské pole se
pripravuje rozSifeni sortimentu
0 korenovou zeleninu, ovocny
program a tzv. convenience pro-
dukty — tedy potraviny, které Seti
Cas pri pripravé pokrmd. Prikla-
dem jsou loupany Cesnek nebo
strouhany kien, uréené jak pro
gastronomické provozy, tak pro
domacnosti. Do budoucna se ini-
ciativa hodla zaméfit i na ZivoCis-
né produkty, zejména ryby, drd-
bez ¢i zvéfinu. ,NaSi partnefi
Ministerstvo zemédélstvi i Ceské
zemédelskd univerzita v Praze
disponuji vlastnimi honitbami,

trebitelum
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nabizela by se tedy moznost zis-
kévat zvéfinu pravé od téchto
partnerd,* dopliiuje Vrzak.

Do projektu se miize zapojit
kazdy zemeédelec, ktery nabizi
tradi¢ni ¢eské produkty, jez byly
Casto vytlaceny levnéjsimi dovo-
zy. Jednim z kli¢ovych benefiti
je zkraceni dodavatelského fe-
tézce — prave tuto vyhodu vram-
ci rozhovoru na veletrhu Czech
Food Expo zdiraznil i Karel Jo-
nak, ktery se v gastronomii po-
hybuje jiz fadu let. Pfima cesta
kvalitni tuzemské suroviny z po-
le az do kuchyni restauraci je
podle n¢j stale slabym mistem
Ceského trhu, a iniciativa Ceské
pole se to snazi zménit. Spolu-
prace ptinasi zemedélclim nejen
jistotu odbytu, ale i celou fadu
dalSich benefitd véetné zvySené
prestize. ]

—— inzerce



